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https://www.youtube.com/watch?v=BqIPpQ139K8
https://www.youtube.com/watch?v=BqIPpQ139K8

81% weiblich
18% mannlich
1% divers

mit dem 1. Kind
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,Ich habe einen guten
Eindruck tber viele, tolle und
neue Produkte bekommen
und die Live-Vortrage waren
fur mich super informativ."

Babini

,Eine supergroBe Auswahl an Babytragen
mit super Beratung! Spitze! Schéne Start-
up-Stande und tolle Sachen, die man sonst
nicht sieht. Tolle Still- und
Ruhemaéglichkeiten.”

,2Wir hatten uns online einen Kinderwagen
ausgesucht. Auf der Messe haben

wir verglichen und uns aufgrund guter
Beratung fir ein anderes Modell entschieden
und auch gekauft. Es ist schén, dass so viele
Anbieter vor Ort sind und beraten.”
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PLATTFORMUBERGREIFEND DIREKT MiT EURER ZiELGRUPPE

e Plakatwerbung im Messeumfeld
e Flyerverteilung Gber Multiplikatoren

e Pressemitteilungen 227K

e Anzeigen & Berichte in relevanten Medien Follower*innen
e Kooperationen mit groBen Elternmagazinen

124.000 Page Impressions* auf babini.family
30.000 Unique User* auf babini.family

e Social-Media-Kampagnen iber META GroBe regionale Newsletter-Verteiler

e Banner-Werbung auf den wichtigsten Sites

e 7. B. Elternmagazinen und Schwangerschaft-Apps |
*Quelle: monatliche Angaben - Matomo
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Reine Standfliache - ab 9m?

Kompaktstand zzgl. 10 €/m? Umweltpauschale
= T und 385 € Servicepauschale

Optionales Selbsthauer

Standbaupaket lhr bringst euren eigenen

) Ruck- und Seitenwande, Standbau mit!?
4, 6 oder 8m? Flache (2/3/4m x 2m) Firmenblende, Teppich, Licht,

inkl. Standbau (Rick- und Seitenwande), 3KW Strom. Auf- und Abbau
Teppich, 1 kW Strom, Licht, Umwelt- und '
Servicepauschale, Auf- und Abbau

Obligatorisch:
vollflachiger Bodenbelag
+ Ruck-/Seitenwande bei
Eck-/Kopfstanden mussen
eine neutrale Ruckseite haben

LT AT AEWICY  FlrStart-ups, die weniger als 2 Jahre bestehen (max. 3m Hohe)
& Untemehmen mit handgemachten Produkten

Babini 9



Native Einbindung — Service Sponsorings

Spielflachen Still-Lounge Wickel-Oase

Live-Talks &
Masterclasses

Babini 0 %



Native Einbindung — Lanyards & Spielflachen

500 Lanyards fur Ausstellende & Partner 1.000 €
Logoeinbindung auf den Lanyards pro Standort
Logoeinbindung auf der Babini-Website (Partner-Carousel)

10 Freikarten (zur Verlosung)

LinkedIn-Post

e Kein Verkauf auf der Flache! ab 100 €/m?
e ab 9Im? fir Produkte und Werbematerial zzgl. 10 €/m? Umwelt- und
(Z.B. Beachflag OA) 385 € Servicepauschale

e inkl. Teppich + ggf. Sitzbanken

Optional:
e Rickwande (Im x3m):je 83 €
e Strom 3kW: ca. 300 € / Lichtstrahler: je 46 €
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Native Einbindung - Product Placement
iN DEN SERVICEBEREICHEN MiT HAUPTPARTNER DM (6LUCKSKIND)

Still-Lounge 2.500 €

Y. B3 pro Bereich/Standort
N, g S e Produktplatzierung
—_—— AL Logoeinbindung auf der AuBenwand (bei Still-
! k Lounge & Wickel-Oase)
A .. v Auslage von Werbematerial (Flyer, QR-Code 0.A))
Listung im Ausstellendenverzeichnis
Einbindung auf der Babini-Website
10 Freikarten (zur Verlosung)
LinkedIn-Post
Bewerbung auf Instagram + Facebook
Einbindung in den regionalen B2C-Newsletter

(ca. 3.000-6.000 Abonnent*innen)

Wickel-Oase

Babini 1 g



Native Einbindung — Product Placement
iN DEN SERVICEBEREICHEN MiT HAUPTPARTNER DM (6LUCKSKIND)

Still-Lounge

Wickel-Oase

Fiitter-Bar

Babini

2.500 €
pro Bereich/Standort
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Live-Talks

» Slot(s) auf der Live-Talk Bithne (a max. 25 Minuten)
e Listung im Online-Programm und auf Plakaten vor Ort

Interaktiver Vortrag, Workshop, Community-Treffen oder Live-Podcast
Max. 60 Minuten auf der Masterclasses-Flache (ca. 60m?)

Listung im Programm und auf Plakaten vor Ort

Einbindung auf der Babini-Website (Standort-Highlights)

10 Freikarten (zur Verlosung) ¢ LinkedIn-Post

Bewerbung auf Instagram + Facebook (Post oder Reel + Story)
Einbindung in den regionalen B2C-Newsletter

(ca. 3.000-6.000 Abonnent*innen)

Babini =
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Babini Live-Talks powered by...

Logoeinbindung auf der Bihne (Riickwande, Podium, Screens)

Einbindung auf der Programm-Seite

Posts auf Instagram, Facebook & LinkedIn

Einbindung in den regionalen B2C-Newsletter (3.000-6.000 Abonnent*innen)

T

Live-Talks powered by...

Vollflachige Bedruckung der Buhnen-Riuckwande inkl. Logo
Einbindung auf der Programm-Seite

Posts auf Instagram, Facebook & LinkedIn

50 Freikarten zur Verlosung

Einbindung in B2C & B2B-Newsletter (5.000-8.000 Abonnent*innen)

4 = =
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&fl’fﬁduamm
- NITY LOUNGE

Hier ist Platz fiir deine persanliche Geschichte.
Sprich uns gerne an! b.

e Basis-Ausstattung: 40m? inkl. Rickwand mit Print, Teppich und
Strom - Mobiliar nach Bedarf und Absprache
Produktplatzierung

Logoeinbindung auf der AuBen- bzw. Ruckwand
Auslegung von Werbematerial (Flyer, QR-Code)
Listung im Ausstellendenverzeichnis
Einbindung auf der Babini-Website

10 Freikarten (zur Verlosung)

LinkedIn-Post

Bewerbung auf Instagram + Facebook
Einbindung in den regionalen B2C-NL

(ca. 3.000-6.000 Abonnent*innen)

Babini 15



Babini

Produktplatzierung & Beratung auf der Flache
Logoeinbindung auf der Rampe &/oder Pixlip
Auslegung von Werbematerial (Flyer, QR-Code 0.A)
Listung im Ausstellendenverzeichnis

Einbindung auf der Babini-Website

10 Freikarten (zur Verlosung)

LinkedIn-Post

Bewerbung auf Instagram + Facebook

Einbindung in den regionalen B2C-Newsletter

(ca. 3.000-6.000 Abonnent*innen)
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Babini

Getranke & Snacks fur ca. 200-300 Ausstellende & Partner
Produktplatzierung & Branding der Bar

Auslegung von Werbematerial auf ca. 20 Bistrotischen

10 Freikarten (zur Verlosung)

LinkedIn-Post

Bewerbung auf Instagram + Facebook

Einbindung in B2B-Einladung + Recap-Newsletter

(ca. 2.000 Abonnent*innen)

Optional:
e Catering, DJ, anderes/weiteres Mobiliar &/oder Dekoration
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250 Stk. pro Standort (fiir Besuchende und Influencer*innen)
Produktplatzierung in Goodie Bags oder Einlage von
Werbematerial (Flyer, QR-Code 0.A))

Einbindung auf der Babini-Website

10 Freikarten (zur Verlosung)

Bewerbung auf Instagram + Facebook

Einbindung in den regionalen B2C-Newsletter

(ca. 3.000-6.000 Abonnent*innen)

Logoeinbindung in Aufsteller bei Ausgabe (Check-In-Counter)
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Babini

1 Tag = 1.500€
2 Tage = 2.500€
3 Tage = 3.000€

1 Tag =1.000€
2 Tage =1.500€
3 Tage = 2.000€
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Elisa Beldowski
Project Director

Tel.: +49 40 66 906 913
Mobil: +49 152 57 680 422

Babini

Sabrina Sakakini
Senior Key Account Manager

Tel.: +49 40 66 906 902
Mobil;: +49173 20 33 379

i22 www.babini.family @ babini.family

Sarah Schumacher
Marketing & Sales Manager

Tel.: +49 40 66 906 947
Mobil: +49 152 02 648 475
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